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MUASIR DOVRDO ELEKTRON KOMMERSiIYANIN iQTISADIYYATDAKI ROLU VO
OHOMIYYOTI

Xiilasa

Elektron kommersiya (e-commerce) miiasir dovrds iqtisadiyyatin dinamikasini kaskin doyisdiran bir
fenomen kimi tohlil edilir. Bu prosesdo asas amillor arasinda alicilarin molumatlandirilmasina ¢akilon
xarclorin asag1 olmasi, unikal mallarin satis1 imkanlar1 vo madoni vo ganunvericilik maneoslorinin olma-
mast yer alir.

E-commerce, xidmat vo ticarst sahslorindo texnologiyalarin totbiqi naticosinds iqtisadiyyatin daha
somorali va siiratlo inkisaf etmasini tomin edir. Homginin, elektron kommersiya, xarici bazarlara daxil
olmagq ii¢iin alverisli soraitin yaradilmasina vo daxili bazarin inkisafina komok edir. Umumi Daxili Moh-
sul (UDM), elektron ticarat platformalari vo ragamsal xidmatlor igtisadiyyatin miixtolif saholorina miisbot
tosir gostorir. Bu platformalar vasitosilo hoyata kegirilon ticarat omaliyyatlar1 noticosindo UDM-da artim
miisahido olunur. Masolon, onlayn parakonds satislar vo elektron xidmatlor golirlorin artmasina sobab
olur.

Acar sozlor. Elektron kommersiya, igtisadiyyat, texnologiya, inkisaf, e-ticarat
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Giris UDM-nin tohlili 6lkonin iqtisadi inkisaf
Umumi Daxili Mohsul (UDM) bir dlkenin  saviyyasini vo rifahim giymotlondirmok Gclin va-
sorhadlori daxilinde miiayyan bir middot orzinds  cibdir. Yiiksok UDM adaton igtisadi foaliyystin vo
istehsal edilon bittin mohsul vo xidmatlorin bazar ~ mohsuldarligin yiiksok oldugunu gostorir. Asagi-
doyarinin comi olaraq toyin edilir. UDM, 6lkenin  daki faktorlar UDM-nin tohlilindo shomiyyatlidir:

igtisadi faaliyyatinin on genis 6lgiilorindon biridir Igtisadi Artim  Siiroti: UDM artim  siiroti

Vo igtisadiyyatin ~ timumi saglamhigmm  Olkonin iqgtisadi inkisafin1 gostorir. YUksok artim

giymotlondirmak tcun istifads olunur. slrati adoton igtisadiyyatda canlanma vo dina-
UDM-in Hesablanma Metodlar1 {ic 9sas me-  mizmi isaro edir.

todla hesablanir [2, p.53]: Istehlak¢1 Xorclori Yiiksok istehlakg1 xarclori

Istehsal Yontomi: Bu metod mohsul vo  adeton igtisadiyyatin giiclii oldugunu vo insanlarin
xidmoatlorin son dayarini hesablayir vo hor bir sek-  golirlorinin artdigini gostorir.

tordan goalon slava dayari toplamini géstarir. Investisiyalar: YUksok sormayalor igtisadi inki-
Galir Yontomi: Bu metod biitlin istehsal faktor-  safi vo golocok mohsuldarlig artirir.

lardan galon galirlari (amok haqq, renta, faiz vo Dovlat  Xorclori:  Dovlat  xarclori igtisadi

monfaot) comlosdirir. foaliyyato dastok verir va ictimai xidmatlorin key-
Xorclor Yontomi: Bu metod mocmu xarclori  fiyyatini artirir.

(istehlak, sormays, dovlat xarclori vo xarici ticarat Xarici Ticarot Balansi: Pozitif ticarst balansi

saldosu) hesablamagla UDM-i miloyyan edir. Olkanin ixracinin idxaldan ¢ox oldugunu va xarici

valyuta ehtiyatlarinin artdigini gostorir.
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UDM-nin analizi dévletlorin igtisadi ~si-
yasatlorinin formalasdirilmasinda miihiim rol oy-
nayrr. Igtisadi artimin tosviqi, issizliyin azaldil-
mast1 v inflyasiyanin nozarstds saxlanilmasi kimi
mogsadlor ticlin UDM malumatlarma asaslanan si-
yasatlor hazirlanir.

Osas hissa

Elektron ticarat sektorunda miistori Xidmotlori-
nin keyfiyyati miistori mamnuniyyati Ggtin vacib-
dir. Mistoriloro dostok vermok, suallara cavab
vermok va problemlari hall etmak {iglin miistori
xidmoti ndmaysandolorino ehtiyac vardir. Bu
sahods do ¢ox sayda is yeri yaradilir. Elektron ti-
carot sirkotlori mohsullarin1 vo Xidmotlorini tanit-
magq Uc¢ln marketing vo reklam kampaniyalarina
ehtiyac duyurlar. Ragomsal marketing, sosial me-
dia marketingi vo e-mail marketing sahalorinda
mutoxassislor isa goturullr. Bu, mohsullarin genis
auditoriyaya ¢atdirilmasina komok edir.

Elektron ticarot sirkotlorinin  foaliyystini
somorali idars etmok Ucuin idarsetmo va is idaragi-
liyi sahasinds isgilora ehtiyac vardir. Menecerlar,
layiha rahbarlori vo is prosesi koordinatgilart bu
sirkatlorin somarali islomasini tomin edir.

Xarici bazarlara mohsul vo xidmotlorin satisi
xarici valyuta golirlori yaradir. Bu galirlor 6lkanin
valyuta ehtiyatlarini artirir vo milli valyutanin sta-
billiyini tomin edir. Xarici valyuta galirlori homgi-
nin 6lkonin igtisadiyyatin1 beynalxalq bazarlarla
daha ¢ox inteqrasiya edir. Ixracyoniimlii ticarat is
yerlarinin yaradilmasina sobab olur. Mixtolif sek-
torlar, xisusilo sonaye vo kond tosarriifati
saholorinda foaliyyat gostoron miisssisalor moh-
sullarini ixrac etmok Uglin alava iscilora ehtiyac
duyurlar. Bu, igsizlik soviyyasinin azalmasina vo
isci qlivvasinin igtisadi  foalliginin  artmasina
kdmok edir. Xarici bazarlarda ragabot etmak ticiin
sirkatlor texnoloji inkisaf vo innovasiyalara 6nam
vermolidirlor. Ixracyoniimlii ticarst muossisalori
daha somarali istehsal metodlari, yeni texnologiya-
lar vo mohsul yeniliklori Gzarinds galisirlar. Bu,
Umumi texnoloji saviyyanin yiksalmasine sabab
olur [6, p.22].

Ixracyoniimlii ticarat iqtisadiyyatin diversifika-
siyasina sobeb olur. Igtisadiyyat yalmz bir nego
mohsul va xidmoto asili galmir, oksina, muxtolif
sektorlardan golon golirlari artirir. Bu, igtisadi sa-
bitlik vo dayanigligi tomin edir. Azorbaycan da
geyri-neft sektorunun inkisafini togviq edorok iqti-
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sadiyyatin1 diversifikasiya etmoyo cahisir. ixracy6-
niiml ticarat beynoalxalq ticarat slagolarinin qurul-
masma vo mohkamlondirilmasine kdmak edir.
Olkolor arasinda iqtisadi olagelor giiclondikca si-
yasi va diplomatik minasibatlor do inkisaf edir. Bu
alagoalar 6lkalarin qarsiligli asililigmi vo amakdas-
ligim artirir. ixracydniimlii ticarat milli mohsulla-
rin vo Xidmatlorin beynslxalq bazarlarda tanidil-
masina komak edir. Bu, 6lkanin imicini va brend
doyarini artirir. Masalon, Azorbaycan xalgagiliq
mohsullart diinyada taninir vo xarici bazarlarda
yuksok giymatlondirilir [8, p.55].

Istehlakgilar, mohsullar haqqinda daha gox
molumat alds etdikca se¢imlari vo davranislari da
doyisir. Molumatli istehlakgilar daha yaxsi qorarlar
verir vo mohsulun keyfiyyatini va tohliikesizliyini
daha yaxindan izloyirlor. Sirkostlor ds istehlakeila-
rin molumat oldo etmolorini asanlasdirmaq tigiin
soffafliq vo dogru molumat tomin etmoys ¢aligir-
lar. Qlobal trendlor vo innovasiyalar da istehlakei
davraniglarina ohomiyyastli tosir gostorir. Yeni
texnologiyalar vo innovativ mohsullar istehlakgila-
rin maragini va tolobatimi artirir. Beynolxalq bazar-
larda olan yeni trend va texnologiyalar da istehlak-
cgilarin gorarlarini vo segimlorini formalasdirir [9,
p.122].

Istehlake1 davranislari vo tocriibesi coxsaxali vo
dinamik bir prosesdir. Bu amillorin hor biri igtisadi
faaliyyatin, bazar dinamizminin va sosial inkisafin
tomolini toskil edir. Bu davranislarin tohlili vo basa
diisiilmosi iqtisadi siyasotlorin formalagdirilma-
sinda vo biznes strategiyalarinin inkigafinda vacib-
dir. Miiasir dovrds texnologiyanin inkisafi isteh-
lak¢1 davranmislarini chomiyyatli doeracods doyisib.
Onlayn alig-veris, rogomsal reklam vo sosial media
kimi platformalar istehlakeilarin alig-veris toc-
riibasini vo molumat aldo etmo yollarmi koklii
sokildo doyisdirir. Texnologiya istehlakc¢ilara daha
genis mohsul ¢esidi vo daha rahat alig-veris imkan-
lar1 toqdim edir.

Ragomsal texnologiyanin inkisafi, istehlakei
davraniglarinin doyismasina vo formalagmasina
ohomiyyatli dorocodo tosir edir. Internet, sosial
media, mobil texnologiyalar va e-ticarst platfor-
malar1 istehlak¢ilarin alis-veris vardislorini va
molumat alds etmo yollarini kokli sakildo doyisdi-
rir. Bu texnologiyalar vasitasilo istehlakgilar daha
¢ox molumat slds edir vo daha yaxsi se¢imlor edo
bilirlor.
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Onlayn Alig-Verisin Populyarlagmasi, Onlayn
alis-veris, istehlakgilarina daha genis mohsul ce-
sidi vo daha rahat alig-veris imkanlari toqdim edir.
Istehlak¢ilar evdon ¢rxmadan mohsullan sifaris
vera Vo qisa miiddat orzinds alds edo bilarlar. Bu,
alis-veris prosesini daha asan vo alverisgli edir. On-
layn alig-veris sayasinds istehlakgilar mahsullari
Vo giymatlori asanligla miigayiso eds bilirlor.

Sosial media, istehlak¢ilarin  mohsul vo
xidmatlor hagqinda malumat slds etmo yollarmi
doyisdirir. Reklam vo influencer marketing va-
sitasilo istehlakeilar yeni mahsullart vo brendlori
kosf edirlor. Sosial media platformalart, istehlakgi-
lara mohsullar haqqmnda raylori oxumaqg vo diger
istifadacilorin tocriibslorini dyronmak imkani ve-
rir. Bu, istehlakgilarin daha molumatli qorarlar
vermasina kdmak edir.

Rogomsal marketing strategiyalari, texnologi-
yanin inkisafi ilo daha da effektiv hala golmisdir.
Sirkatlor, ragomsal platformalar vasitesilo hodof
kitlasine daha yaxsi ¢ata vo mohsullarini tamida bi-
lirlor. E-mail marketing, sosial media kampaniya-
lar1 va axtaris motoru optimizasiyasi kimi strategi-
yalar, istehlak¢ilarin mohsula olan maragint va
tolobatin1 artirir. Mobil texnologiyalar, istehlakgi-
larin alig-veris tocriibosini daha da asanlagdirir.
Mobil tatbiglor vo veb saytlar vasitssilo istehlakgi-
lar moahsullart har yerds vo hor zaman sifaris edo
bilirlor. Bu, istehlak¢ilara daha ¢ox rahathq vo
sarbastlik tomin edir. Mobil texnologiyalar homgi-
nin, rogomsal 0danis sistemlorinin genis yayilma-
sina sobab olur.

Texnologiyanin rolu, istehlak¢i davranislarinin
Vo tocriibalorinin - doyismasinds  vo  inkisaf
etmasinda shamiyyatli bir faktordur. Texnologiya,
alig-veris prosesini daha asan, rahat vo effektiv
edir. Eyni zamanda, istehlak¢ilara daha gox molu-
mat Vo se¢im imkan1 toqdim edir, bu da bazarin di-
namikliyini vo muxtalifliyini tomin edir.

Psixoloji Amillor Istehlak¢1 davranislarina tosir
edon asas amillordan biridir. mahsulun keyfiyyati,
giymoati vo markasi kimi faktorlarla yanasi, emosi-
onal vo estetik doyarloro do ©Gnam verirlor.
Masalan, yiksak keyfiyyatli va prestijli mahsullar
istehlakgilarin ~ ozlorini  daha mamnun  va
Ozuinaglvanli hiss etmalarina kdmoak edir.

Psixoloji amiller insan davraniglarina vo qorar-
larina tosir edon miixtalif mental proseslar, hisslor
vo  motivasiyalardir.  Bu  amillor  fordin
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Ozlinomoxsus  voziyyatini  vo  davraniglarini
mUoayyaon edon asas elementlordon biridir.

Psixoloji amillari izah edok [3, p.36]:

Motivasiya: Insanmn harokoto kegmasina sobab
olan daxili vo xarici faktorlar. Motivasiya forqli
formalarda ola bilor, masolon, hayatda bir magsoado
nail olmaq vo ya sadoco z0vq almagq istoyi.

Emosiyalar: Insanlarm hiss etdiklori duygular.
Emosiyalar forqli hallar vo voziyyotlordo miixtolif
reaksiyalara sobab ola bilor vo gorar vermo pro-
seslarina tosir gostara bilar.

Oyronma: Tacriiba yolu ilo alda edilon bilik vo
bacariglar. Oyronmo davramislarin formalasma-
sina vo doyismasina tosir edon mithiim amildir.

Inanclar vo Dayarlor: Fordin diinya hagqinda
diistincolori vo hansi davraniglarin diizgiin vo ya
sohv oldugunu miisyyon edon standartlar. Bu
amillor insanin gorar vermo proseslorino giiclii
tosir gostora bilar.

Qavrama: Insanlarin otraf miihiti vo hadisolori
necs anladig1 vo doyoarlondirdiyi. Qavrama fordin
davraniglarina vo diinyagoriisiine tosir gostors
bilar.

Stiuralt1 Proseslor: Siiurlu diisiincalarin altinda
foaliyyst gbstoron mental proseslor. Bu proseslor
bazon fordin xabardar olmadig1 gorarlarina tosir
edo bilar.

Stress vo Miibarizo Strategiyalari: Insanlarin
stresli hallarla neco basa ¢ixdiglart vo onlarla mii-
barizo apardiglar strategiyalar. Bu strategiyalar
fordlorin davranislarina vo qorarlarina tosir eds
bilar.

Saxsiyyat Xiisusiyyatlori: Fordlorin davranis vo
reaksiyalarni miioyyon edon genetik vo cevro
amillori. Soxsiyyat xilisusiyyatlori insanin miixtolif
vaziyyatlords neco davrandigini toyin edos bilor.

Sosial Tesir: Digor insanlarin davranig vo dii-
stincalorinin fordlars tosiri. Bu tosir hom miisbot,
ham do manfi ola biler vo fordlorin qararlarina tosir
edo bilar.

Kognitiv Toyin etmo: Fordlorin malumatlar
neca toskil etdiyi vo anladigi proseslor. Bu amil in-
sanlarin meontiqi dislincalorini  vo gorarlarini
miioyyan edas bilar.

Duygusal Zoka: Insanlarin 6z duygularini vo
basqalarinin duygularmi anlama vo idaro etmo
qabiliyyatidir. Duygusal zoka fordlorin miina-
sibatlorini vo sosial qarsiliglt olagolorini  glic-
londira bilar.
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Usaqliq Tocriibalori: Insamin usaqliq dovriindo
yasadigr tocriibolor. Bu tocriibolor fordlorin
golocokdaki davranislarina vo emosional saglamli-
gina boyiik tosir gostora bilar.

Kultural Faktorlar: Fordin monsub oldugu
madoniyyatin davranislarina vo inanclarina tosiri.
Modoniyyat fordlorin  diinya haqqinda  dii-
stincalarini vo davraniglarini formalasdira bilor.

Sosial Dastok: Fordlorin sosial ¢evrasindon al-

dig1 dostok. Giiclii sosial dostok sistemi streslo mii-
barizoye vo timumi rifaha miisbot tosir gostora
bilar.
Oziinii idarsetmo: Insanin impulslarmi vo dav-
raniglarini idaro etmo qabiliyyati. Giiclii 6ziinii
idaraetma bacarigr fordin moagsadloring nail olma-
sina vo ugurlu olmasina komok edo bilor.

Anksiyete vo Depressiya: Insamn yasadig1 na-
rahatliq vo kodor hisslori. Bu hisslor fordlorin
giindalik hoyatina vo davranislarina tosir gostora
bilor.

Empatiya: Basqalarinin duygularini anlama vo
hiss etma qabiliyysti. Empatiya fordlorin sosial
olagaloarini giiclondirs vo bagqalar ilo daha yaxsi
anlasmasina komok edo bilar.

Soxsi Mona: Fordin hoyatinda monali vo
ohomiyyatli hesab etdiyi seylor. Soxsi mona insan-
larin motivasiyalarin1 vo davraniglarini - giiclii
sokilds tosir eds bilar.

Hoyat Tocriibolori: insanm yasadigi miixtolif
tacriibalar. Bu tacriibalor fordlarin diinya hagqinda
diistincolorini vo davranislarii formalagdira bilor.

Siiur va Siiursuzluq: Insanin siiurlu vo siiursuz
diistinco proseslori. Bu proseslor fordlorin davra-
niglaria vo qorarlarina tosir gostors bilor.

Bu psixoloji amillor insan davranislarinin
kompleks bir sokildo formalagsmasina sabab olur
vo fordlorin hoyatlarinda miixtalif yollarla tosir
gostora biloar.

Emosional davranislar istehlak¢ilarin mohsul
secimini va alig-veris tocriibasino tosir edir. Isteh-
lak¢ilar bazon emosional sabablora asaslanaraq
gorar verirlor. Mosolon, sevdiklori bir brendin
mohsulunu almaq vo ya xos tocriibaloro sahib ol-
magq ti¢lin mohsul se¢imi edirlor. Emosional bagli-
liq istehlak¢ilarmn loyalligini artirir.

Rogabot miihiti, istehlakg¢ilarin mohsul seg-
mosindo ohomiyyatli rol oynayir. istehlakgilar ba-
zarda mdvcud olan miixtolif mohsullar arasinda
secim edirlor. Bu rogabot miihiti istehlakeilarin
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daha yaxs1 vo miinasib giymotli mohsullari seg-
molarina sobob olur. Rogabat istehlakgilara daha
genis secim imkanlari togdim edir.

Stiratli vo tohliikasiz c¢atdirilma xidmatlori
miistori momnuniyyatini artiran asas amillordon
biridir. Miistorilor, mohsullarmi qisa miiddat or-
zindo va tohliikasiz sokilds oldo etdikdo momnun
olurlar. Catdirilma prosesindo hor hansi gecikmo
v ya problem bas verondo miistorilora bu barado
molumat vermok vacibdir. Sosial media platfor-
malar1 vasitosilo miistorilorlo slago saxlamaq vo
onlarin suallarina cavab vermok, miistori momnu-
niyyatini artirir. Sosial media, miistarilorlo daha
yaxin v9 interaktiv olago qurmaga imkan verir.
Miistarilorin roylorini vo sikayatlorini sosial media
vasitasils tez bir zamanda hall etmok miimkiindiir
[1, p.21].

Miistoriloro mohsullar hagqinda molumat
vermak vo onlart maariflondirmok, momnuniyyast
soviyyasini artirir. Miistorilor mohsullarin istifado
qaydalari, faydalari vo xiisusiyyatlori haqqinda
molumat oldo etdikco, daha molumatl vo diisiintil-
miis gorarlar verirlor. Tolimatlar vo molumatlandi-
rict maqalalar vasitasilo miistorilors komok etmok
miimkiindiir. Miistorilors yiiksok keyfiyyatli alis-
veris tocriibasi toqdim etmok, onlarin momnuniy-
yatini artirir. Onlayn vo fiziki magazalarda
miistorilora rahat vo xos tocriibo yasatmaq ligiin
hor detallara diqqet yetirilmalidir. Miistorilorin
alis-veris tocriibasi no qodor miisbat olarsa, onlarin
mamnuniyyati vo loyallig1 da bir o qodor yiiksok
olar. Miistori xidmotlori anketlori vasitosilo
miistorilorin momnuniyyat saviyyasini 6l¢gmak va
onlarin raylorini dyronmak miimkiindiir. Bu an-
ketlor, sirkotlora miistorilorin ehtiyaclarimi vo goz-
lontilorini daha yaxsi basa diigmoys komok edir.
Anket naticalorine asaslanaraq, sirkatlor mohsul vo
xidmeatlorini tokmillosdirs bilarlar [10, p.66].

Istehlakgilar sosial status va prestij gazanmag
Uctin miayyan mohsullart segirlor. Masalon, 1Uks
Vo yuksak keyfiyyatli brendlar istehlakgilara sosial
status vo prestij gotirir. Bu mohsullar istehlakgilar
arasinda yiiksok giymotlondirilir va status simvolu
olaraq gebul edilir. Istehlakgilar mohsul segorkon
muoayyan riskloro moruz gala bilarlor. Bu risklor
maliyya, funksional vo ya sosial ola bilor. Mahsu-
lun etibarliligl, keyfiyyati vo giymati istehlakgila-
rin risk algisini formalagdirir. Asag riskli mahsul-
lar istehlakeilar torafindan daha ¢ox gabul edilir.
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Istehlakgilar yeniliklori vo innovasiyalar axtar-
maga meyllidirlar. Yeni mohsullar va texnologiya-
lar istehlakeilar iiciin calbedici olur. Istehlakgilar,
yeniliklori va trendlari izloyarok bazardaki an son
mohsullar alda etmoak istayirlor. Bu da moahsul se-
ciminda shomiyyatli rol oynayir. Istehlak¢ilarin
fordi talob vo ehtiyaclart onlarin mohsul segimindo
asas determinantlardandir. Har bir istehlaker forgli
tolab va ehtiyaclara malikdir. Bu talob va ehtiyac-
lar istehlakg¢ilarin mohsul se¢iminds vo gorar
vermo prosesindo miihiim rol oynayr. istehlakgi-
lar, ehtiyaclarini an yaxs1 sokilds garsilayan moh-
sullart segirlar.

Notica

Psixoloji amillor istehlak¢1 davranislarin vo
tocribslorinin formalagsmasinda vo doyismosindo
ohamiyyatli rol oynayir. Bu amillarin har biri, is-
tehlak¢ilarm mohsul segimlorini vo gorarlarini
ohamiyyatli doracads tesir edir. Bu davraniglarin
tohlili, iqgtisadi siyasatlorin formalasdirilmasinda
Vo biznes strategiyalarinin inkisafinda vacib rol
oynayir. Elektron ticarat sektoru ¢ox yonlidur va
mixtalif saholords is yerlorinin yaradilmasina
tohfo verir. Logistika, IT, mistori xidmotlori, mar-
keting vo idaroetmo sahalorinds gox sayda is im-
kani1 yaranir ki, bu da iqtisadiyyatin dinamikliyini
Va igsizlik saviyyasinin azalmasini tomin edir.
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THE ROLE AND IMPORTANCE OF E-COMMERCE IN THE MODERN ECONOMY

Summary

Electronic commerce (e-commerce) is analyzed as a phenomenon that dramatically changes the dyna-
mics of the economy in modern times. The main factors in this process include low costs of informing
buyers, the possibility of selling unique goods, and the absence of cultural and legislative barriers.

E-commerce ensures more efficient and rapid development of the economy as a result of the applica-
tion of technologies in the service and trade sectors. Also, e-commerce contributes to the creation of fa-
vorable conditions for entering foreign markets and the development of the domestic market. Gross Do-
mestic Product (GDP), e-commerce platforms, and digital services have a positive impact on various sec-
tors of the economy. As a result of trade transactions carried out through these platforms, an increase in
GDRP is observed. For example, online retail sales and e-services lead to an increase in income.
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POJIb U 3HAYEHUE 3JIEKTPOHHOM KOMMEPIIMA B COBPEMEHHOM
IKOHOMMUKE

Pesiome

DneKTpoHHas KOMMepLHs (€-commerce) aHaIM3UPYeTCsl Kak sBJIEHUE, KapJAMHATBHO U3MEHUBIIIEE
JMHAMHMKY 3KOHOMHKH B COBpPEMEHHYIO 3moxy. KiroueBbiMu (pakropamm 3TOro mporecca siBISIOTCS
HU3KHE 3aTpaThl Ha HHOOPMUPOBAHHUE MOKYIMaTeIeH, BO3MOKHOCTD MPOJIaBaTh YHUKAIbHBIC TOBAPHI, a
TaKX€ OTCYTCTBUE KYJIbTYPHBIX U 3aKOHOJIATEIbHBIX OaphepOB.

DOnexTpoHHas KomMmepLust odecrieunBaer 6osee 3(h(heKTHUBHOE U OBICTPOE Pa3BUTHE SKOHOMHUKH 32
CUeT NPUMEHEHHs] TEXHOJOTMil B cdepe yciayr M TOprobiu. Takxke AJIEKTPOHHAs KOMMEpPLUS
CIIOCOOCTBYET CO3JJaHUIO OJIArONMpPUSTHBIX YCIOBUH JUI BBIXOJA HAa BHELIHWE PBHIHKM M Pa3BUTHSA
BHYTpEHHETO pblHKa. BanoBoii BHyTpenHuit npoaykt (BBII), miatgopmbl 37€KTpPOHHON KOMMEPLIUH U
U(POBBIE YCIYI'W OKAa3bIBAIOT IOJIOXKUTEIBHOE BIMSHUE HA DPA3IWYHbIE CEKTOPbl SKOHOMHUKH. B
pe3ynbTaTe TOProBbIX ONEpALUil, OCYIIECTBIAEMBbIX Yepe3 3TH IuaTdopMsl, Habmoaaercsa poct BBII.
Harpumep, pocT 10X010B 00YCIIOBIIEH HHTEPHET-TIPOaXKaMH U AJIEKTPOHHBIMHU YCIYTaMH.

KiroueBble ciioBa. DneKTpoHHAss KOMMEpLHS, SJKOHOMUKA, TEXHOJIOTUH, Pa3BUTHE, 3JIEKTPOHHAsS
KOMMeEpLHUs
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